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Zaproszenie
Dziat Obstugi Funduszy Strukturalnych
Uniwersytetu Medycznego im. Karola Marcinkowskiego w Poznaniu

zaprasza do sktadania ofert na przeprowadzenie kampanii medialnej polegajacej na emisji spotow

reklamowych promujacych projekt:

»,Edukacja, promocja i profilaktyka w kierunku zdrowia jamy ustnej skierowana do matych dzieci,

ich rodzicow, opiekunow i wychowawcow”

wspotfinansowany przez Szwajcarie w ramach szwajcarskiego programu wspotpracy z nowymi krajami

cztonkowskimi Unii Europejskiej.

1. Opis przedmiotu zaméwienia:
Realizacja przez instytucje nie bedaca bezposrednim emitentem TV ustugi emisji 30
sekundowego spotu reklamowego, dostarczonego przez Zamawiajacego. Wymagane warunki

emisji:

a. wymagane pasmo emisji: pasmo reklamowe przy wiadomosciach regionalnych, godz.:18:00 -
19:00,

b. czestotliwos¢ emisji: 3 razy w tygodniu (np. poniedziatek, sroda, piatek),

c. czas trwania kampanii: 10 nastepujacych po sobie tygodni w okresie pomiedzy 01 stycznia
a 31 marca 2015 r.,

d. wymagane anteny, na ktorych ma sie odbywac¢ kampania: 10 wybranych przez Wykonawce
osrodkow regionalnych TVP Il (razem 300 emisji spotu),

e. realizacja kampanii odbywac sie bedzie na postawie planu emisji zatwierdzonego przez

Zamawiajacego.

Zamowienie jest realizowane w trybie zaproszenia do sktadania ofert w oparciu o art. 4 ust. 3
ustawy Prawo zamdwien publicznych.

2. Minimalne wymagania stawiane oferentom:

a. min. 3 referencje ze zrealizowanych telewizyjnych kampanii reklamowych (udokumentowane
potwierdzeniem od klienta lub emitenta) w okresie 3 lat przed ztozeniem oferty
lub
b. doswiadczenie w emisji programow telewizyjnych (min. 10 programéw wyemitowanych
w stacji telewizyjnej), potwierdzone oswiadczeniem ztozonym na formularzu ofertowym.
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3. Sposéb przygotowania i ztozenia oferty:
Oferta powinny zostac przygotowana i ztozona zgodnie z ponizszymi wytycznymi:

1. Oferta powinna zosta¢ ztozona na formularzu, stanowiacym Zatacznik nr 1 do niniejszego
zaproszenia

2. Termin ztozenia oferty: do 08 grudnia 2014 r., godz. 14:00

3. Miejsce ztozenia oferty: Biuro Projektu KIK-33, ul. Rokietnicka 8 , 60-806 Poznan z dopiskiem
na kopercie ,,Przeprowadzenie kampanii medialnej- emisja spotéw reklamowych”

4. Termin realizacji zlecenia:
Styczen - marzec 2015 r.

5. Ocena formalna ofert:
Ocena formalna bedzie obejmowata weryfikacje:

a. terminowosci ztozenia oferty (oferty, ktore zostang ztozone w Biurze Projektu po terminie
sktadania ofert, beda odrzucone ze wzgledu na niespetnianie tego kryterium),

b. kompletnosci ztozonych dokumentéw i ich zgodnosci w wzorem okreslonym
przez Zamawiajacego,

c. spetniania przez oferentéw minimalnych kryteriow uczestnictwa w konkursie, okreslonych
w pkt. 2. niniejszego zaproszenia.

Ocena formalna bedzie miata charakter 0/1 (,,spetnia” - ,,nie spetnia”).

Nastepnie Komisja dokona poréwnania cen ofert za przeprowadzenie catej kampanii medialnej.

6. Kryterium wyboru ofert:
Oferty zostang wybrane w oparciu o kryterium - 100% cena.

7. Zastrzezenie:
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do odstagpienia od zawarcia umowy z oferentem, ktorego oferta
zostanie uznana za najkorzystniejsza bez podania przyczyny.

8. Ptatnos¢ za ustuge:

Zamawiajacy dokona ptatnosci za emisje spotéw w danym miesiacu kalendarzowym na podstawie
wystawionej przez Wykonawce faktury VAT na konto wskazane na fakturze w terminie 30 dni od
wystawienia faktury.
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Zatacznik nr 1 - Formularz ofertowy

Dane oferenta:

Nazwa oferenta

Adres, telefon,
email

NIP

REGON

Nr rachunku
bankowego

Przedmiot Przeprowadzenie kampanii medialnej
Zamoéwienia (emisja 30 s. spotu, 3 emisje tygodniowo, przez 10 kolejnych tygodni)

Cena za emisje
300, 30-sek.
spotow

Ja, nizej podpisany, oswiadczam, ze:

1. Zapoznatem sie z trescig zapytania ofertowego i nie wnosze zastrzezen do jego tresci.

2. Informacje przedstawione w niniejszej ofercie sg zgodne z prawda.

3. Spetniam warunki okreslone przez Zamawiajacego w zapytaniu ofertowym w zakresie
doswiadczenia w emisji programow telewizyjnych'.

4. Akceptuje 90 dniowy termin zwigzania ztozona przeze mnie oferta.

5. Reprezentowany przeze mnie podmiot spetnia warunki udziatu w zapytaniu ofertowym.

Zataczniki:

1. Dokument rejestrowy oferenta (oryginat lub kopia potwierdzona za zgodnos$¢ z oryginatem)
2. Referencje ze zrealizowanych telewizyjnych kampanii reklamowych*

podpis oferenta

“skresli¢ w przypadku nie spetniania kryterium
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